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concentrazione ed effetti sul mercato del credito, in AURe>S, n. 10, ISSN: 2039-9448.

Gigliotti M. (2008), Le strategie di posizionamento dei prodotti del commercio equo e
solidale presso gli operatori della Grande Distribuzione Otrganizzata, Quaderni del
Dipartimento di Discipline Ginridiche ed Aziendali, Universita degli Studi di Perugia, n° 9.

Gigliotti M. (2008), La conoscenza e il comportamento di acquisto dei prodotti del
commercio equo e solidale presso gli studenti universitari italiani, Quaderni del Dipartimento
di Discipline Ginridiche ed Aziendali, Universita degli Studi di Perugia, n® 7.

Gigliotti M. (2007), Il consumo di prodotti “etici” e il comportamento del consumatore
responsabile, in P. Grasselli (a cura di) “Economia e concezione dell'uomo”, Milano,
Franco Angeli, ISBN: 9788846491497.

Gigliotti M. (2007), Caratteristiche e principi del commercio equo e solidale: modelli
teorici di riferimento, Quwaderni del Dipartimento di  Discipline Ginridiche ed Aziendali,
Universita degli Studi di Perugia, n° 5.

Ferrucci L., Gigliotti M., Picciotti A. (2007), 1l sistema bancario in Umbria: le dinamiche
di riorganizzazione e gli effetti sul credito, in AA.VV., “I cambiamenti del sistema

bancario in Umbria. Gli effetti sul mercato”, Milano, Franco Angeli, Codice
ISBN: 9788846487698;

Ferrucci L., Zanni L., Picciotti A., Gigliotti M., Coop Centro Italia: la ricerca empirica
presso 1 fornitori locali, in L. Ferrucci (a cura di), “Coop Centro Italia: il valore
economico del radicamento territoriale”, Il Mulino, ISBN: 9788815108173;

Zanni L., Picciotti A., Gigliotti M., Coop Centro Italia: le relazioni commerciali con
alcuni fornitori leader locali”, in L. Ferrucci (a cura di), “Coop Centro Italia: il valore
economico del radicamento territoriale”, Il Mulino, 2005.

PARTECIPAZIONE COME RELATORE AD ALTRI CONVEGNI
SCIENTIFICI (SENZA ISBN/ISSN)

Presentazione del paper Rizzi, F., Gigliotti, M., Runfola, A., Ferrucci, L., “Boosting
green consumption: insights on in-store display strategies to promote green products”
alla Gronen GRONEN 2022 Research Conference “Sustainability in context”,
Amsterdam Business School, May 31 to June 2, 2022.

Partecipazione come relatrice al Convegno Adaci Smart — Tivoli, 9 Novembre 2018, con
il paper: Gigliotti M., Picciotti A. e Runfola A., “Mixing the words: architetture e
relazioni profit-non profit per la gestione delle supply chains”.

Partecipazione come relatrice alla 26th Annual CIMaR Conference, Consortium for
International Marketing Research, “Local-Global Connections in International



Marketing”, Universita degli Studi di Firenze, Firenze, 20-23 giugno 2017, con il paper:
Picciotti A., Cossignani M. and Gigliotti M., “Why enterprises do not invest in Europe?
An empirical analysis on factors influencing FDI decisions”.

Partecipazione come relatrice alla 32 Annual Industrial Marketing and Purchasing (IMP)
Conference, 30 agosto-3 settembre 2016, Poznan University of Economics and Business,
Poznan (Poland), con il paper: Runfola A. e Gigliotti M., “Business relationships and
emerging challenges for intermediaries in the Fair Trade network. Evidence from a
leading case”.

Partecipazione come relatrice al 5th Fair Trade International Symposium 29-31 Maggio
2015, Politecnico di Milano, Milano, con il seguente paper: Gigliotti M., “Partnerships
Between For-Profit and Fair Trade Organizations: the Experience of Eataly and CTM
Altromercato”.

Partecipazione come relatrice al XXXVI Convegno annuale AIDEA, “Il ruolo
dell’azienda nell’economia. Esiste un modello aziendale orientato alla crescita?”,
Universita degli Studi del Salento, Lecce, 19-21 settembre 2013, con il paper: Gigliotti
M., “Il commercio equo e solidale e le strategie della Grande Distribuzione Organizzata
in Italia”,

Partecipazione come relatrice alla 9th International Circle Conference For Marketing,
Management, Finance, Consumer Behaviour, Tourism and Retailing Research,
University of the Balears, Ibiza, 11-13 aprile 2012, con il seguente paper: Cardinali S. e
Gigliotti M., “The internationalization of retailers and manufacturers in the footwear
industry: different approaches in different countries”.

Partecipazione come relatrice al XXXIV Convegno annuale AIDEA “Aziende di servizi
e servizi per le aziende”, Universita degli Studi di Perugia, Perugia, 13-14 ottobre 2011,
con il seguente poster: Cardinali S. e Gigliotti M., “Le trasformazione del sistema
distributivo  calzaturiero  italiano:  un’analisi  esplorativa  sul  processo  di

internazionalizzazione”.

Partecipazione come relatrice al XV Convegno annuale Aidea Giovani “Il controllo delle
aziende e dei mercati. Tendenze evolutive alla luce dei recenti cambiamenti”, Universita
degli Studi di Salerno, Salerno, 11-12 novembre 2010, con il seguente paper: Gigliotti M.,
“Le retribuzioni dei top manager e le performance delle imprese in Italia”.

Partecipazione come relatrice al VII Convegno annuale della Societa Italiana Marketing
“Marketing & Sales oltre la crisi”, Universita Politecnica delle Marche, Ancona, 23-24
settembre 2010, con il paper: Gigliotti M., “Le strategiec ¢ le aree geografiche di
approvvigionamento nel commercio equo e solidale: il caso del Consorzio Ctm
Altromercato”.

Partecipazione come relatrice all’8° International Congress Marketing Trends, Ecole
Supérieure de Commerce de Paris ESCP-EAP, Parigi, 16-17 gennaio 2009, con il
seguente paper: Gigliotti M., “Conoscenza e comportamento di acquisto dei prodotti
equosolidali negli studenti universitari italiani”.



- Partecipazione come relatrice al V Convegno annuale della Societa Italiana Marketing,
“Marketing, competitivita e sviluppo sostenibile”, Universita Cattolica del Sacro Cuore,
Milano, 3-4 ottobre 2008, con il paper: Gigliotti M., “Le strategie delle Grande
Distribuzione Organizzata in relazione ai prodotti del commercio equo e solidale”.

- Partecipazione come relatrice alla Fourth International Conference of the Academy of
Wine Business Research, Universita degli Studi di Siena, Siena, 17-19 luglio 2008, con il
paper: Ferrucci L., Gigliotti M., Paoli M. and Picciotti A., “Cantine Giorgio Lungarotti:
tradition, innovation and territorial embeddedness”.

- Partecipazione come relatrice al Workshop AIDEA-Giovani “Internazionalizzazione
della piccola e media impresa”, Universita degli Studi di Macerata, Macerata, 25 e 26
gennaio 2008, con il seguente paper: Gigliotti M., “Il commercio equo e solidale nel
quadro dei rapporti di filiera a livello internazionale”.

- Partecipazione come relatrice alla Second International Scientific Conference, “Actual
Problem of regional Development in the European Integration Process”, Lutsk, Ucraina,
1-3 giugno 2006, con il seguente paper: Gigliotti M. and Picciotti A., “The Foreign
Direct Investments of Western Firms in Ukraine”.

- Partecipazione come relatrice alla XI Conference Internationale du Reseau PGV, “La
creation d’entreprises innovantes et les experiences de spin-off universitaires dans
I'Europe elargie”, Universita degli Studi di Perugia, Terni, 22-24 settembre 2005, con il
seguente paper: Gigliotti M. e Picciotti A., “La capacita brevettuale del sistema
universitario in Italia: un’analisi dei brevetti sviluppati in ambito accademico quali
presupposti per i processi di spin-off universitario”.

PREMI E RICONOSCIMENTI PER I’ATTIVITA’ SCIENTIFICA E
AFFILIAZIONE AD ACCADEMIE

- 2020 — oggi: referente di sede (sede di Perugia) della Societa Italiana di Management
(SIMA).

- 2020: membro del comitato scientifico Adaci (Associazione Italiana Acquisti e Supply
Management) e membro del comitato scientifico editoriale del Convegno Adaci Smart.

- 2021: guest editor (con F. Rizzi e P. Signori) dello special issue “Grand challanges:
emerging trajectories in supply chain management”, Sinergie Italian  Journal of
Management, 39(3).

- 2018: conseguimento dell’Abilitazione Scientifica Nazionale per il ruolo di professore di
II Fascia, ASN 2016 (V quadrimestre), Settore Concorsuale 13/B2 — Economia e
Gestione delle Imprese. Valida dal 19/10/2018 al 19/10/2028.

- 2017: beneficiaria di finanziamento delle attivita base della ricerca (FFABR) come da
avviso pubblico di ANVUR n° 20/2017 del 15-06-2017 e come da elenco beneficiari
pubblicato il 5-12-2017.



- 2014: conseguimento, a seguito di procedura di valutazione, dell'incentivo una tantum
previsto dall’articolo 29, comma 19, della legge 240/2010 per I’anno 2011, come da
Decreto Rettorale D.R. n. 1789 del 8/10/2014.

- 2013 — oggi: Socio della Societa Italiana di Management (SIMA)

- 2013: ottenimento della conferma in ruolo come Ricercatore universitatio,
rageruppamento disciplinare SECS-P/08 — Economia e Gestione delle Imprese

- 2008: vincitrice della procedura di valutazione comparativa per un posto di ricercatore
universitario per il raggruppamento disciplinare SECS-P/08 — Economia e Gestione
delle Imprese, Facolta di Economia, Universita degli Studi di Perugia, bandito con
Decreto Rettorale D.R. n. 2846 del 17/12/2007.

- 2008: conseguimento del titolo di Dottore di Ricerca in “Internazionalizzazione delle
piccole e medie imprese” presso la Facolta di Economia dell’Universita degli Studi di
Perugia; tesi di dottorato: “Il commercio equo e solidale: gli attori, le strategie e le
implicazioni per I'internazionalizzazione delle imprese”.

- 2006 — oggi: Socio della Societa Italiana Marketing (SIM)

ATTIVITA> DI REFERAGGIO PER RIVISTE E CONVEGNI
SCIENTIFICI

- 2024: referee per le riviste: International Marketing Review, Management Decision
- 2023: referee per la rivista Business Strategy and Environment (ISSN: 1099-08306)

- 2022: referee per la Sinergie - Sima Management Conference 2022, Universita Bocconi,
Milano, 30 Giugno-1° luglio 2022

- 2021: a. referee per la rivista Journal of Business Ethics (ISSN: 0167-4544); b. referee per
la rivista SN Business and Economics (ISSN: 2662-9399); c. referee per la Sinergie - Sima
Management Conference 2021, Universita degli Studi di Palermo, Palermo, 10-11
Giugno 2021

- 2020: a. referee per la rivista Journal of Business Ethics (ISSN: 0167-4544); b. referee per
la rivista Annals of Tourism Research (ISSN 0160-7383); c. referee per la rivista SN
Business and Economics (ISSN: 2662-9399)

- 2019: referee per la rivista Journal of Strategy and Management (ISSN: 1755-425X)
- 2018: referee per la rivista Journal of Strategic Marketing (ISSN: 0965-254X)

- 2017: a. referee per la rivista Journal of Travel & Tourism Marketing (ISSN 1054-8408);
b. referee per la 26th Annual CIMaR Conference 2017, Consortium for International
Marketing Research, “Local-Global Connections in International Marketing”, Universita
degli Studi di Firenze, Firenze, 20-23 giugno 2017; c. referee per la 10th Annual



Euromed Academy of Business (EMAB) Conference 2017, Universita “Sapienza” di
Roma, Roma, 13-15 Settembre 2017

- 2013 — 2017: referee per la rivista International Journal of Human Resource
Management (ISSN 0958-5192)

- 2013: referee per la rivista Corporate Governance: an International Review (ISSN 1467-
8683)

- 2012: referee per la rivista Tourism Management (ISSN 1879-3193)
- 2011: referee per la rivista Micro & Macro Marketing (ISSN 1121-4228)

PARTECIPAZIONE AL COLLEGIO DEI DOCENTI E
ATTRIBUZIONE DI INCARICHI DI INSEGNAMENTO
NELL’AMBITO DI DOTTORATI DI RICERCA

- 2024: Invited referee di una tesi di dottorato, Dottorato in Quantitative Methods for
Policy Evaluation dell’'Universita degli Studi di Macerata.

- 2024: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXXIX ciclo, A.A. 2023/2024) nel modulo di
“Marketing” (referente) su “How to design research in marketing. Focus on consumer

behaviour”.

- 2023: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia (XXXVIII ciclo, A.A. 2022/2023) nel modulo di
“Marketing” (referente) su “How to design research in marketing. Focus on consumer
behaviour”.

- 2022: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXXVII ciclo, A.A. 2021/2022) nel modulo di
“Marketing” (referente) su “How to design research in marketing. Focus on consumer

behaviour”.

- 2021: Invited referee di due tesi di dottorato, Dottorato in Management and Law
dell’Universita Politecnica delle Marche.

- 2021: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia (XXXVI ciclo, A.A. 2020/2021) nel modulo di
“Marketing” (referente) su “How to design research in marketing. Focus on consumer
behaviour”.

- 2020: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXXV ciclo, A.A. 2019/2020) nel modulo di
“International Management” su “Doing research on consumer behaviour: theoretical
and methodological approaches”.



2019: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia (XXXIV ciclo, A.A. 2018/2019) nel modulo di
“International Management” su “Consumer behaviour: theoretical and methodological
approaches”.

2017: Invited referee di una tesi di dottorato, Dottorato in Management and Law
dell’Universita Politecnica delle Marche.

2017: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia (XXXII ciclo, A.A. 2016/2017) nel modulo di
“Management internazionale” su “Teorie, applicazioni e ricerche sulle retribuzioni dei
manager’”.

2016: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXXI ciclo, A.A. 2015/2016) nel modulo di
“Metodologie della ricerca qualitativa” su “Tecniche di rilevazione dati e loro
applicazione nelle ricerche qualitative”.

2016: Membro della commissione giudicatrice nella prova orale per 'ammissione al corso
di Dottorato in “Economia” dell’'Universita degli Studi di Perugia, XXXII ciclo, A.A.
2016/2017

2015: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXX ciclo, A.A. 2014/2015) nel modulo di
“Metodologie della ricerca qualitativa” su “Tecniche di rilevazione dati e loro
applicazione nelle ricerche qualitative” e nel modulo di “Management” su “Approcci
teorici alla governance d’impresa”.

2014: Docente di un ciclo di lezioni agli studenti del Dottorato in Economia
dell’'Universita degli Studi di Perugia (XXIX ciclo, A.A. 2013/2014) nel modulo di
“Crescita internazionale delle imprese” su “Gli approcci di ricerca di natura qualitativa
alle dinamiche di internazionalizzazione delle imprese” e nel modulo “Corporate
governance” su “L’impresa manageriale: 1 diversi modelli teorici e strutture retributive
dei top manager”.

Dal 2013 al 2019: membro del collegio dei docenti del Dottorato in Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia (dal XXIX al XXXIV ciclo).

ATTIVITA> DIDATTICA  UNIVERSITARIA  NAZIONALE E
INTERNAZIONALE

2009 - oggi: relatrice di 92 tesi di Laurea Magistrale e 244 tesi di Laurea Triennale (a fine
2024) nei corsi di studio del Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di
Perugia.



A.A. 2024/2025 — oggi: titolare dell'insegnamento di Economia e Gestione delle Imprese
Mod. II (5CFU - 35 ore), Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale,
Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di Perugia (sede di Terni).

ALA. 2023/2024 — oggi titolare dell’insegnamento di Retail Marketing (6CFU - 42 ore),
Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Dipartimento di Economia,
Universita degli Studi di Perugia.

A.A. 2023/2024 titolare dell’insegnamento di Human Resource Management Mod. 1I
(3CFU - 21 ore), Corso di Laurea Magistrale in Economia e Management Internazionale,
Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di Perugia.

A.A. 2020/2021 — oggi: titolare dell'insegnamento di Matketing (9CFU — 63 ore), Corso
di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Dipartimento di Economia, Universita degli
Studi di Perugia (sede di Terni).

A.A. 2020/2021 — fino a A.A. 2021/2022 titolare dell’insegnamento di Retail Marketing
(6CFU - 42 ore), Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Dipartimento di
Economia, Universita degli Studi di Perugia.

AA. 2016/2017 fino a A.A. 2019/2020: titolare dellinsegnamento di Strategie
Organizzative e Competitive d’Impresa (6CFU - 42 ore), Corso di Laurea Magistrale
Economia e Direzione Aziendale, Universita degli Studi di Perugia (sede di Terni).

2016: Visiting Professor presso la Faculty of Social Science dell’University of Castilla-La
Mancha (Spain) con realizzazione di seminari e lezioni a studenti di laurea magistrale,
Cuenca, 11-15 aprile 2016.

A.A. 2014/2015: titolare dell’insegnamento di “Didattica della gestione delle risorse
umane” nel Corso di Tirocinio Formativo Attivo (TFA II grado) per la classe A017
(Discipline economico-aziendali), Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di

Perugia.

A.A. 2013/2014 fino a A.A. 2019/2020: titolare dell'insegnamento di Marketing (6CFU -
42 ore), Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Dipartimento di Economia,
Universita degli Studi di Perugia.

A.A. 2012-2013: titolare dell'insegnamento di “Didattica della gestione delle risorse
umane” nel Corso di Tirocinio Formativo Attivo (TFA II grado) per la classe A017
(Discipline economico-aziendali), Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di

Perugia.

2011: Visiting Professor presso la Facolta di Economia della University of Szeged
Tudomanyegyetem (Ungheria) con realizzazione di seminari e lezioni a studenti di laurea
triennale e magistrale e partecipazione alla “Marketing roundtable: discussion with
Marketing MA students” nell’ambito della 3rd International Week 2011, 21-25 marzo
2011.

A.A. 2011/2012 fino a A.A. 2012/2013: titolare dell'insegnamento di Marketing mod.11
(5CFU — 35 ore), Corso di Laurea Triennale in Economia Aziendale, Facolta di
Economia, Universita degli Studi di Perugia.



- AA. 2009/2010 fino a A.A. 2015/2016: titolare dell'insegnamento di Economia e
Management delle Risorse Umane (9CFU - 63 ore), Corso di Laurea Magistrale in
Amministrazione e Legislazione Aziendale, Dipartimento di Economia, Universita degli
Studi di Perugia.

- AA. 2010/2011: titolare dell’insegnamento di Economia e Gestione delle Imprese
Commerciali (9CFU - 63 ore), A.A. 2010/2011, Corso di Lautrea Triennale in Economia
e Amministrazione delle Imprese (sede di Terni), Facolta di Economia, Universita degli
Studi di Perugia.

- 2009: docenza presso il Master in “Economia e Management Aziendale” organizzato
dalla Facolta di Economia dell’Universita degli Studi di Perugia nel modulo di Marketing.

- 2006: docenza presso il Master in “Economia e Management Aziendale” organizzato
dalla Facolta di Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia nei moduli di
Organizzazione aziendale e Marketing.

- anno 2005: docenza presso il Master in “Economia e Management Aziendale”
organizzato dalla Facolta di Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia nel modulo
di Marketing.

ATTIVITA’ ISTITUZIONALE E DI SERVIZIO ALIATENEO

- 2023-oggi: membro della “Commissione per la manutenzione, ristrutturazione e
organizzazione degli spazi fisici” del Dipartimento di Economia dell’'Universita degli
Studi di Perugia

- 2023-oggi: membro della “Commissione per le visite didattiche” del Dipartimento di
Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia.

- 2023-oggi: membro della “Commissione per la comunicazione” del Dipartimento di
Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia.

- 2021-oggi: referente dell’orientamento per la sede distaccata di Terni del Dipartimento di
Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia.

- 2021: membro della Commissione esaminatrice costituita per la selezione pubblica per
I'assegnazione di premi di Laurea Magistrale alle migliori tesi del Dipartimento di
Economia dell’'Universita degli Studi di Perugia che utilizzano dati del Sistema Conti
Pubblici territoriali (CPT).

- 2019: membro del seggio del Dipartimento di Economia dell’Universita degli Studi di
Perugia per I'elezione delle rappresentanze studentesche negli Organi di Atenco.

- 2019: membro del seggio del Dipartimento di Economia dell’Universita degli Studi di
Perugia per I'elezione del Direttore di Dipartimento.

- 2019: membro della commissione per la valutazione dell’attivita didattica e di ricerca
svolta da un ricercatore a tempo determinato (settore scientifico disciplinare SECS-P/08)
ai fini della proroga del contratto, ai sensi dell’art. 11 bis del regolamento per



I'assunzione di ricercatori con contratto di lavoro subordinato a tempo determinato
dell’Universita’ degli Studi di Perugia e dell’art. 24 - comma 3 — lett. a) — della legge
30.12.2010 n. 240.

2017 — 2022: membro della “Commissione del Riesame” del Dipartimento di Economia
dell’Universita degli Studi di Perugia.

2017 — oggi: membro della “Commissione fondi per seminari e convegni” del
Dipartimento di Economia dell’Universita degli Studi di Perugia.

2017: membro del seggio del Dipartimento di Economia dell’Universita degli Studi di
Perugia per I'elezione delle rappresentanze studentesche negli Organi di Ateneo.

2016 — oggi: membro del Consiglio Intercorso di Laurea in Economia Aziendale e di
Laurea Magistrale in Economia e Direzione Aziendale (sede di Terni), Dipartimento di
Economia, Universita degli Studi di Perugia.

2015 — oggi: partecipazione ai saloni territoriali di orientamento alle future matricole del
Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di Perugia.

2015: membro della commissione per la valutazione dell’attivita didattica e di ricerca
svolta da un ricercatore a tempo determinato (settore scientifico disciplinare SECS-P/08)
ai fini della proroga del contratto, ai sensi dell’art. 11 bis del regolamento per
I'assunzione di ricercatori con contratto di lavoro subordinato a tempo determinato
dell’Universita’ degli Studi di Perugia e dell’art. 24 - comma 3 — lett. a) — della legge
30.12.2010 n. 240.

2014 — oggi: membro della “Commissione operativa di analisi del posizionamento
strategico” del Dipartimento di Economia, Universita degli Studi di Perugia.

2014 — oggi: membro del Consiglio Intercorso in Economia, Dipartimento di Economia,
Universita degli Studi di Perugia (sede di Perugia).

2014 — oggi: membro del Consiglio di Dipartimento del Dipartimento di Economia,
Universita degli Studi di Perugia.

Dal 2014 al 2016: Responsabile Qualita del Corso di Laurea Magistrale in
Amministrazione e Legislazione Aziendale (ALEA) dell’Universita degli Studi di Perugia.

2013: Membro del seggio del Dipartimento di Economia dell’Universita degli Studi di
Perugia per I'elezione delle rappresentanze studentesche negli Organi di Ateneo.

Dal 2009 al 2013: Membro del Consiglio Intercorso in Scienze dell’Economia, Gestione
Aziendale Finanza e Statistica, Facolta di Economia, Universita degli Studi di Perugia.

Dal 2009 al 2013: Membro del Consiglio di Dipartimento del Dipartimento di Discipline
Giuridiche ed Aziendali, Universita degli Studi di Perugia.

INTERVENTI A SEMINARI E WORSHOP




- 2019: relatrice su invito a “Altromercato Campus”, con una relazione dal titolo “Le
imprese sociali nel commercio equo: una visione di management”, Verona, 12 ottobre
2019.

- 2017: relatrice su invito per lintervento di apertura all’Assemblea nazionale di Equo
Garantito, con una relazione dal titolo ““Tratt caratteristici e innovazione nella
distribuzione commerciale in Italia: quali opportunita per i prodotti equosolidali?”,
Ascoli Piceno, 20 maggio 2017.

- 2016: relatrice su invito al seminario ai dipendenti del Consorzio CTM Altromercato con
un intervento dal titolo “L’Universita guarda ad Altromercato: prospettive strategiche e
di marketing”, Verona, 9 marzo 2016.

- 2016: relatrice su invito alla “Fair Share Final Conference”, conferenza di presentazione
dei risultati del progetto europeo “Fair Share”, Bruxelles (Belgio), 13 maggio 2016.

- 2012: relatrice su invito alla presentazione del libro del Prof. Tonino Perna (Universita di
Messina) dal titolo “Eventi estremi. Come salvare il pianeta e noi stessi dalle tempeste
climatiche e finanziarie”, Perugia, 24 maggio 2012.

- 2009: relatrice al convegno “Eventi culturali, turismo e sviluppo locale: quali strategie e
quali politiche?”” con un intervento su “L’approvvigionamento locale di beni e servizi per
la realizzazione degli eventi”, Perugia, 2 luglio 2009.

- 2007: relatrice su invito al convegno “Equamente” con un intervento su “Il commercio
equo e solidale e i consumatori responsabili”’, Perugia, 22 maggio 2007.

- 2000: relatrice al convegno “Economia e concezione dell'uomo” con un intervento su “Il
consumo di prodotti “etici” e il comportamento del consumatore responsabile”, Perugia,
22 novembre 2006.

- 2005: relatrice al convegno “Le nuove frontiere dell’internazionalizzazione delle imprese.
L’esperienza ucraina” con un intervento su “Gli investimenti diretti delle imprese
occidentali in Ucraina”, Perugia, 16 dicembre 2005.

ESPERIENZE PROFESSIONALI CARATTERIZZATE DA ATTIVITA’
DI RICERCA ATTINENTI AL SETTORE DI APPARTENENZA

- 2016: Visiting Professor presso la Faculty of Social Science della University of Castilla-La
Mancha (Spain), Cuenca 11-15 aprile 2016.

- 2011: Visiting Professor presso la Facolta di Economia della University of Szegedi
Tudomanyegyetem (Ungheria), Szeged, 21-25 marzo 2011.

- 2008: allieva del corso avanzato “Innovazione, crescita, occupazione e produzione
internazionale. Modelli e analisi dei dati” organizzato dalla Facolta di Economia
dell’Universita degli Studi di Urbino “Carlo Bo”, Urbino, 3-4 aprile 2008.

- 2007: Visiting PhD student presso la Durham University (UK), gennaio-aprile 2007.



- 2007: partecipazione alla IV Summer School della Fondazione IRI in Management
Studies sul tema del “Managing Global Business” tenutasi presso I'International School
for Advanced Education di Volterra, 17-22 giugno 2007.

- AA. 2006/2007 e A.A. 2007/2008: vincitrice di contratto per attivita di supporto alla
didattica nell'insegnamento di marketing internazionale presso il corso di laurea di
Scienze delle Comunicazione (Facolta di Lettere e Filosofia), Universita degli Studi di
Perugia;

- AA. 2006/2007: vincitrice di contratto per attivita di supporto alla didattica
nell'insegnamento di Marketing presso la Facolta di Economia, Universita degli Studi di
Perugia;

- Dal 2005 al 2010: tutor locale del Premio Philip Morris per il Marketing per le edizioni
17 e 18 (anni 2005 e 20006) e del Premio Marketing SIMKTG per le edizioni dalla 19 alla
22 (anni dal 2007 al 2010).

Terni, 20 febbraio 2025

In fede

Autorizzo il trattamento dei dati personali contenuti nel mio currienlum in base all'art. 13 del D.I gs
196/2003 ¢ all’art. 13 GDPR 679/ 16.



