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l ECONOMA E MANAGEMENT INTERNAZIONALE [ AURE

OBIET TIVI
FORMATIVI

la laurea Magistrale in
Economia e Management
Internazionale offre una
formazione di livello avanzato
e qualificato, focalizzata sulla
gestione sfrategica e direzio-
nale di imprese industriali,
commerciali e di servizi,
nonché turistiche e culturali,
nel contesto di una crescente
internazionalizzazione.
Parficolare attenzione viene
dedicata alle competenze
manageriali e di markefing in
funzione della globalizzazio-
ne dei mercati. | laboratori e
I'organizzazione di project
works all’interno dei singoli
insegnamenti garantiscono un
adeguatomixtra
I'acquisizione di competenze
teoriche integrate e frasversali
e quella di abilitar tecniche ed
applicative specializzate. Lo
svolgimento di buona parte
delle attivita didattiche in
inglese facilita i percorsi di
apprendimento di abilita
linguistiche avanzate.

MODALITA
DI ACCESSO

Il corso & a libero accesso.
Sono in possesso dei necesso-
ri requisiti di preparazione
personale coloro che hanno
conseguito la Laurea Triennale
nelle classi 1-18 e 1-33 con
una votazione pari o superio-
re a 90/110. A coloro che
abbianoriportatouna
vofazione inferiore a quella
indicata & richiesto il supera-
mento di una prova che si
terra successivamente alla
data di ogni sessione di
laurea utile alla immatricola-
zione ai Corsidilaurea
Magistrale.

AMBITI

OCCUPAZIONAL

[l Corso, fornendo conoscen-
ze avanzate e specialistiche
su temi fortemente focalizzati
sull'internazionalizzazione,
offre ottime opportunita
professionali nell’ambito di
una carriera dirigenziale
all'interno di imprese, societa
di consulenza, intermediari
finanziari, istituti di ricerca
economica oppure ammini-
strazioni e aziende pubbliche,
in particolare nell’ambito
dell’area manageriale e del
marketing. le imprese multina-
zionali e le PMI innovative
conuna forte vocazione

all'esportazione costituiscono
gli sbocchi occupazionali
elettivi.



ALTRE
NFORMAZION

Per facilifare I'acquisizione di
soft skills di problem solving e
la contestualizzazione delle
conoscenze teoriche, sono
previsti progetti specifici,
individuali e di gruppo, in cui
gli studenti possano mettere in
praticale competenze
acquisite, misurandosi su
problematiche reali.

Inoltre, durante il percorso di
studio, & previsto lo svolgimen-
to di uno stage in una delle
olire 400 aziende convenzio-
nate, operantialivello
nazionale e internazionale.
Presso il Dipartimento & affivo
un Career Service che offre
consulenza agli studenti e
garantisce un valido supporto
per il raccordo fra Universita e
mondo del lavoro.

ACCESSO
Al PERCORS
FORMAT ]
SUCCESSVI

[laureatiin Economiae
Management Internazionale
potranno accedere a Master
universitari di Il livello e a
dottorati di ricerca nell’'ambito
delle discipline economiche e
di management. Inoltre,
saranno anche in possesso
dei prerequisiti necessari per
svolgere,secondole
specifiche normative in vigore,
I'attivitea d'insegnamento di
materie economico-aziendali.
Il Dipartimento di economia
dell'Universita di Perugia offre
un Dottorato di ricerca in
Economia e un Dottorato
internazionale di ricerca in
Dirito dei Consumi.

ATTIVITA

A CARAT TERE
INTERNAZONALE

Il corso, coerentemente con il
suo focus didattico, si caratte-
rizza per una forte vocazione
internazionale, con oltre 100
Universita europee pariner nel
programma Erasmus+ e
diverse convenzioni attive con
altriPaesinelrestodel
mondo.

Per ulteriori informazioni
www.econ.unipg.it/studiare-
all-esfero.

Dall’a.a. 2014/2015 ¢
attivo il Doppio Diploma
franco-italiano tra I'Universita
degli Studi di Perugia - laurea
Magistrale in Economia e
Management e ['Université
Paris Créteil Val de Marne
(UPEC) - Master in Administra-
tion et Echanges Internatio-
naux. Gli studenti della Laurea
Magistrale in Economia e
Management, possono quindi
decidere di conseguire il
doppiotitoloitaliano e
francese.

Parallelamente, la presenza di
ben quattro insegnamenti in
lingua Inglese e il laboratorio
di English and international
markefing permettono |'acqui-
sizione di competenze specia-
listiche avanzate - anche
linguistiche - orienfate ad una
prospettiva internazionale,

coerenti con le richieste
provenienti dal mondo del
lavoro.



INFORMAZIONI
DI CONTATTO

INSEGNAMENTO ANNO CFU
Corporate govemance e sfrategie d'impresa 1 9
Diritio industricle e della proprietds intelleftuale Referente per la

Economics of innovation

Human resources monogem

Statistica aziendale

Growth and infemational campefitiveness

Credifi a scelta dello studente

Tirocinio curriculare

Economics of intemational markets

Finanziamenti di impresa

Markefing strategico e ricerche di mercato

Strategie di comunicazione aziendale

Markefing infemazionale
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English and infemational markefing

WO [ OOV V|O~NV|ON V|0~V |O

Prova finale

NN = === ===

N

Didattica dei Cds della
sede di Perugia

Marcello Signorelli
marcello.signorelli@unipg.it

Responsabile Qualit
del Corso di Laurea EMI

Cedilia Chirieleison
cecilia.chirieleison@unipg.it

Responsabile
Orientamento
del Dipartimento
di Economia

Francesca Picciaia
francesca. picciaio@unipg. it




